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Tu mania creativa

Llerar un papel de frases sueltas, ideas a medias, garabatos y
datos -a prior - inconexos. O diche de otra forma: hacer todo
lo posible para que el papel no se vea blanco, Mo sé, me ayuda
ver como la padgina se va llenando. Ese cacs de apuntes que pa
rece no llevar a nada, pero lleva. Porque la creatividad no es or
dern, es movirmiento, Por eso, un papel leno no es solo un papel
lleno, e una prueba de que la cabeza estd funcionando. Es una
sernsacion extrana, pero cuando empiezo a ver ideas tachadas v
subrayadas, solo guiers seguir apuntando ideas. [deas que al h
ral salen de lo que sobra y de Lo que falta. Asi que =i, mi ftual es
llenar paginas con frases que no levan a nada, pero que empu

jar ala siguiente, hasta que Se comdaerten en ideas.

Tu decizion profesional importante

Er publicidad, cambiar de agencia @ casi un ritwal. Pero mi de
ClEon mas valiente ha sido quedarnme quince ancs en la mis
ma. 50, lo &, En un mundo donde saltar de agencia es casi un
deporte, guedarse suena a comodidad o a despiste. Pere lo

[

mio o fue nlinercia n miedo, fue curicsidad. Siempre he ten
dio |a sensacicn que mientras olros buscaban la novedad fuera
yo la encontraba dentro. Muevos clientes, nuevas promociones
nueves marrones. Pero en la misma casa. Porgue en este sec
tor creo que no gana el gue mas se moeve, Sino e que mads se
transfarma. ¥ en quince anos he cambiado de clientes, de egu
pos, de forma de trabajar y de pensar. Pere lo dnico gque no he
cambiadeo es de agencia. Tal vez porgque cambiar de agencia no
siermpre significa crecer, y crecer no siermpre sigrifica cambiar

LS g CriCid.



